
B2B WEBINAR

WEINSÜDEN

7. Dezember 2023

TMBW + Badische Weinstraße + Weinwege Württemberg



BASICS, ZAHLEN & FAKTEN

WEINTOURISMUS BADEN-WÜRTTEMBERG



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Tourismus Marketing GmbH Baden-Württemberg

Aufgaben:

 Übergreifende Vermarktung des Urlaubslandes Baden-Württemberg im In- und Ausland

 Presse- und Öffentlichkeitsarbeit

 Marktforschung und Wissenstransfer

 Digitalisierung

 Koordination und Unterstützung bei (Weiter-) Bildungsangeboten

 Sicherstellung von Grundprinzipien mit Querschnittscharakter wie Qualität, Nachhaltigkeit, Inklusion und 

Innovation

 Stärkung des Tourismusbewusstseins und der Akzeptanz des Tourismus
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Tourismuskonzeption für BW: Themen und Produktmarken
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WIR SIND SÜDEN

MARKENRELAUNCH



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Alte vs. neue Dachmarke
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2010 2024



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 
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40%
halten Baden-Württemberg für 

Urlaubsaktivitäten zu Wein und 

Winzern für (sehr) geeignet

92%
der Befragten sind an 

Urlaubsaktivitäten zu Wein & 

Winzern (sehr) interessiert

Quelle: dwif 2020



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 
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Wie geeignet ist BW im Hinblick auf folgende Urlaubsaktivitäten?



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 
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Wichtigkeiten Wein-Urlaub



WEINTOURISMUSKONZEPT

LANDESWEITES



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Runder Tisch Weintourismus

Runder Tisch 

Weintourismus

TMBW

Ministerium für Wirtschaft, Arbeit und Tourismus

Ministerium für Ernährung, Ländlichen Raum 

und Verbraucherschutz

Projektstelle Badische Weinstraße

Projektstelle Weinwege Württemberg

Weinparadies Ortenau

Weinregion Bodensee

Kraichgau-Stromberg Tourismus

Stuttgart-Marketing

Badischer Weinbauverband

Weinbauverband Württemberg

Badischer Wein

Weininstitut Württemberg

Generation Pinot

Wein.im.Puls – junges Württemberg

Weinerlebnisführer Baden-Württemberg

Urlaub auf dem Winzerhof

LVWO

IHK

DEHOGA Tourismus Baden-

Württemberg
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Aufgabe der TMBW: Vernetzung

Runder Tisch Weintourismus

Netzwerk Baden
(Badische Weinstraße)

Netzwerk Württemberg
(Weinwege Württemberg)

Einzelne Regionen
(Schwarzwald, Kaiserstuhl, Sasbachwalden, …)

Einzelne Regionen
(Stuttgart, Remstal, Kernen, …)

Leistungsträger
(Winzer, Gastronomie, Hotellerie, Weinerlebnisführer, Vinotheken etc.)
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Ziele

 Profilierung des „Weinsüdens“

 Strategisches Marketingkonzept für das 

gemeinsame weintouristische Marketing

 Strukturierung der Zusammenarbeit auf 

Landesebene

 Bessere Vernetzung der Stakeholder des 

Weintourismus
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Ausblick: Fortschreibung Weintourismuskonzept

 Entwicklung seit 2017 + Aktualisierung Status Quo

 Feinjustierung der zukünftigen Ausrichtung:
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• Markensystem

• Zielgruppen: von Sinus-Milieus auf BeST

• Ergänzung Qualitätssiegel

• Netzwerkmanagement + Wissenstransfer

• Erweiterung der Kommunikationsstrategie um B2B

Qualität Vernetzung Wissenstransfer



Weinsüden

Der "Weinsüden" ist als eine geografische 

Verortung zu verstehen und kann im 

Weintourismus als Synonym für "Baden-

Württemberg" verwendet werden.



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Alleinstellungsmerkmale
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Customer Journey

TMBW

Regionale und 

lokale Touristiker

Leistungsträger: 

Winzer, 
Gastronomen, 
Hoteliers, 

Weinerlebnisführer
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Produktstrategie / 6 Produktbereiche
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WEINSÜDEN QUALITÄTSSIEGEL



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Qualitätskriterien

Allgemein:

1. Online Auffindbarkeit: der Betrieb ist digital erfasst und es besteht ein aktuell gepflegter mein.toubiz

Eintrag.

2. Die Bereitschaft zur touristischen Vermarktung liegt vor.

3. Die Bereitschaft zur aktiven Logonutzung sowie der Verlinkung zur TMBW-Website (Weinsüden) und 

Verlinkung zur Weinregion auf der eigenen Website ist gegeben.

4. Mindestens 2 lizenzfreie Bilder werden der TMBW mit Bildrechteformular zur Verfügung gestellt.

Alle Kriterien finden sich im Tourismusnetzwerk Baden-Württemberg.
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https://bw.tourismusnetzwerk.info/inhalte/marketing/themenmarketing/tmbw-produktmarken/genuss/wein/


im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Weinsüden Hotel

 Seit 2016

 Insgesamt 74 Siegelträger

Kriterien:

 Enger Weinbezug

 Ansprechpartner mit hoher Weinkompetenz

 Angebote für Gäste wie Weinproben, Weinevents

 Zugriff auf qualitativ hochwertige regionale Weine

 Gastronomie mit hoher Weinkompetenz und 

Fokus auf regionale Weine

 …
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Weinsüden Vinothek

 Seit 2018

 Insgesamt 14 Siegelträger

Kriterien:

 Besucherfreundliche Öffnungszeiten

 Ansprechendes Ambiente

 Große Auswahl an hochwertigen regionalen 

Weinen min. 5 unterschiedlicher Erzeuger

 Verkostungen jederzeit möglich

 Hohe Weinkompetenz der Mitarbeiter

 Regelmäßige Weinproben/ Weinevents

 …
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Weinsüden Wein & Architektur

 Seit 2019

 In Kooperation mit der Architektenkammer Baden-

Württemberg

 Insgesamt 30 Siegelträger

Kriterien:

 Architektonisch: originärer Charakter, gewisse 

Zeitlosigkeit, äußere + innere Gestalt, Reaktion 

auf städtebauliches Umfeld, …

 Touristisch: enger Bezug zu Weinbau, offen für 

Gäste, Erlebnischarakter, …
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Weinsüden Weinort

 Seit 2020

 Insgesamt 60 Siegelträger

Kriterien:

 Geschichte eng mit Weinbau verbunden

 Min. 2 ortsansässige Weinbaubetriebe

 Belebter Ortskern

 Gastronomie mit regionalen Speisen und Weinen

 Weintouristische Infrastruktur

 Straußen/Besen, Weinveranstaltungen, etc.

 …
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Weinsüden Winzerinnen und Winzer

 Seit Oktober 2023

 Insgesamt 88 Siegelträger

Kriterien:

 Regelmäßige Öffnungszeiten (auch am 

Wochenende) und Gäste sind jederzeit 

willkommen

 Vinothek oder Verkostungsmöglichkeit

 Regelmäßige Weinerlebnisse und –

veranstaltungen

 ...

8. Dezember 2023 Svenja Hertweck, Projektmanagerin Genuss & Wein, TMBW



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Weinsüden Pop-ups

 Seit 2019

 Gemeinsame Veranstaltungsreihe mit den 

Jungwinzern der Vereinigungen Wein.im.Puls und 

Generation Pinot

Kriterien:

 Min. 2 Jungwinzer

 Location mitten im Weinberg

 Wein, Kulinarik, Musik

 ...
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

tourismus-bw.de / weinsueden.de
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https://www.tourismus-bw.de/
https://www.tourismus-bw.de/urlaub-im-sueden/genuss/weinsueden


MARKETINGMAßNAHMEN

WEINSÜDEN



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Kooperationen mit Vinum, Falstaff und Co.
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Social Media
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Kampagnen
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Printprodukte
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im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Messen und Veranstaltungen
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MEIN.TOUBIZ

LANDESWEITE DATENBANK



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

mein.toubiz

 Touristisches Datenmanagementsystem und Basis der Website der TMBW und anderer Destinationen 

und Partner in Baden-Württemberg

Kategorien:

 POIs (Weinbaubetriebe, Vinotheken, Hotels, Restaurants, Weinerlebnisführer, … )

 Strecken (Weinwanderrouten, Weinradwege, …)

 Termine (Weinsüden Pop-ups, Weinverkostungen, Weinfeste, …)

 Erlebnis (buchbare Angebote wie Weinerlebnisführungen)

 Pflege über Städte/ Gemeinden und Regionen, tlw. auch über Leistungsträger selbst

 Kostenfreie mein.toubiz Seminare gibt es hier.
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https://www.land-in-sicht.de/ressourcen/academy-web-seminare


BADISCHE WEINSTRASSE



SCHWARZWALD TOURISMUS GMBH

• Destinationsmanagement- und 

marketingorganisation für die Ferienregion 

Schwarzwald

• Gesellschafter der STG sind die 12 Landkreise sowie 

die 4 Stadtkreise

• Die STG vertritt 321 Gemeinden in ihren touristischen 

Belangen im In- und Ausland

• Schwarzwald Card und KONUS Gästekarte

• ca. 30 Mitarbeiter

• Kompetenzzentrum Tourismus im Schwarzwald in 

Freiburg

• Verantwortlich seit 2013 für Badische Weinstraße



BADISCHE WEINSTRAßE

• Seit 1954, gegründet in Baden-Baden

• 2014 im Norden verlängert

• Seit 2019 als Arbeitskreis bei der STG angesiedelt

• Über 500 km

• 8 Weinregionen

• Durchgehende Beschilderung

• Imagevideo der Badischen Weinstraße

https://youtu.be/PLgA-roluN0


BADISCHE WEINSTRAßE



BADISCHE WEINSTRAßE



WWW.BADISCHE-WEINSTRASSE.DE



BADISCHE WEINSTRAßE

PRESSE



BADISCHE WEINSTRAßE

MARKETING



PRODUKTBEREICHE



BADISCHER WEINRADWEG



WEINWEGE WÜRTTEMBERG



WEINWEGE WÜRTTEMBERG

• 2015 erste Gespräche mit dem Ziel:

Schaffung einer Koordinierungsstelle Weintourismus Württemberg

• Teilnehmer: Weinbauverband Württemberg, Weininstitut Württemberg, 
LVWO, Weinerlebnisführer, TMBW, DMOs und

Ministerium für Ländlichen Raum und Verbraucherschutz

• Idee: Bewerbung von
- Württemberger Weinstraße

- Württembergischen Weinwanderweg

- Württemberger Weinradweg

2016: Gründung der Projektstelle



PARTNER DER WEINWEGE WÜRTTEMBERG 2023

• Weininstitut Württemberg GmbH

• Weinbauverband Württemberg e.V.

• Heilbronn Marketing GmbH

• Touristikgemeinschaft HeilbronnerLand e.V.

• Touristikgemeinschaft Hohenlohe e.V.

• Kraichgau-Stromberg Tourismus e.V.

• Tourismusgemeinschaft Marbach-Bottwartal

• Remstal Tourismus e.V.

• Regio Stuttgart Marketing- und Tourismus GmbH

• Stuttgart-Marketing GmbH

• Tourismusverband "Liebliches Taubertal" e.V.

• Landratsamt Tübingen

• Ministerium für Wirtschaft, Arbeit und Tourismus

• Tourismus Marketing GmbH Baden-Württemberg

• Verein der Weinerlebnisführer e.V.

• Staatliche Lehr- und Versuchsanstalt für Wein-

und Obstbau, LVWO



WWW.WEINWEGE-WUERTTEMBERG.DE & WWW.WÜRTTEMBERGER-WEINRADWEG.DE



QUALITÄTSOFFENSIVE RADTOURISMUS BADEN-WÜRTTEMBERG

Bundesweit einzigartige 

Qualitätsoffensive 

des Landes Baden-Württemberg:

Alle 21 Landesradfernwege wurden als 
ADFC-Qualitätsradroute ausgezeichnet

Württemberger Weinradweg mit 4* 

ausgezeichnet.

  

  



WÜRTTEMBERGER WEINRADWEG

Etappe 1: Niederstetten - Ingelfingen 63km

Etappe 2: Ingelfingen – Bretzfeld 48km

Etappe 3: Bretzfeld – Heilbronn 28km

Etappe 4: Heilbronn – Marbach 76km

Etappe 5: Marbach – Esslingen 67km

Etappe 6: Esslingen – Metzingen 51km

Etappe 7: Metzingen – Rottenburg 61km



WÜRTTEMBERGER WEINRADWEG

Treten Sie der KoRa-Gruppe "Württemberger Weinradweg"

im Tourismusnetzwerk BW bei, dann bleiben Sie informiert!

https://kora-bw.tourismusnetzwerk.info/kommunikationsraum-kora/gruppen/wuerttemberger-weinradweg/


MARKETING



INNENMARKETING IM FACHMAGAZIN "REBE UND WEIN"



Bei Fragen und 

Anregungen stehen wir 

Ihnen gerne zur Verfügung.

https://www.heilbronnerland.de/
https://www.hohenlohe.de/
https://www.kraichgau-stromberg.de/
https://www.marbach-bottwartal.de/
https://remstal.de/
https://www.stuttgart-tourist.de/
https://www.liebliches-taubertal.de/
https://fruechtetrauf-bw.de/
https://www.weininstitut-wuerttemberg.de/
https://www.heilbronn.de/tourismus.html
http://www.weinwege-wuerttemberg.de/


… UND SO GESTALTEN SIE DEN WEINSÜDEN MIT



im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

So gestalten Sie den Weinsüden mit:

Hier gehts zur KoRa-Gruppe Weinsüden im Tourismusnetzwerk BW.

https://kora-bw.tourismusnetzwerk.info/kommunikationsraum-kora/gruppen/weinsueden-baden-wuerttemberg/


im Menü über: 

Start > Absatz > Listenebene 

Kontakt
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Baden

 Anna Maria Freitag: freitag@schwarzwald-tourismus.info

 Schwarzwald Tourismus GmbH, Projekt "Badische Weinstraße"

Württemberg

 Sonja Kocher: s.kocher@tourismus-bw.de

 Tourismus Marketing GmbH Baden-Württemberg, Projekt "Weinwege Württemberg"

Landesweite Koordination "Weinsüden"

 Svenja Hertweck: s.hertweck@tourismus-bw.de

 Tourismus Marketing GmbH Baden-Württemberg
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mailto:s.kocher@tourismus-bw.de
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