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Tourismus Marketing GmbH Baden-Wurttemberg

Aufgaben:

. Ubergreifende Vermarktung des Urlaubslandes Baden-Wirttemberg im In- und Ausland

. Presse- und Offentlichkeitsarbeit

- Marktforschung und Wissenstransfer

- Digitalisierung

- Koordination und Unterstttzung bei (Weiter-) Bildungsangeboten

- Sicherstellung von Grundprinzipien mit Querschnittscharakter wie Qualitat, Nachhaltigkeit, Inklusion und
Innovation

. Starkung des Tourismusbewusstseins und der Akzeptanz des Tourismus
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Tourismuskonzeption fur BW: Themen und Produktmarken

THEMEN
NATUR Gesundheit

PRODUKTMARKEN
Naturerlebnis e

s Schltsser, Burgen
Wandern % Girion

EKulturelles
Radfahren Erbe

Kulinarik

Landurlaub

Wellnessaktivitaten
als relevanter

Produktbaustein

I ]

MICE (Marktforschung, Biindelung)
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40% 92%

der Befragten sind an halten Baden-Wiirttemberg flr
Urlaubsaktivitaten zu Wein & Urlaubsaktivitaten zu Wein und
Winzern (sehr) interessiert Winzern flr (sehr) geeignet

Quelle: dwif 2020

8. Dezember 2023 Swvenja Hertweck, Projektmanagerin Genuss & Wein, TMBW




Wie geeignet ist BW im Hinblick auf folgende Urlaubsaktivitaten?

(Skala: 1 = sehr geeignet bis 6 = nicht geeignet; Angaben in %)

@
I T
Wandern 17
Gastronomie genielen 1,7
(Klein)stadtisches Flair/Atmosphéare genielen RY. 1.7
Inder Matur sein 18
Landliches Flair/Atmosphare genielien 34 E 18
Mountainbiken 18
Burgen, Schldsser, Garten besuchen 3/ - 54 | 9 K
Radfahren B 18
Wellness-/Schonheitsangebote nutzen 1 18

W sehr geeignet W geeignet  ®weniger geeignet ungeeignet

Quelle: dwif 2020, Datenbasis: Online-Befragung der Bevilkerung in Deutschland, n=3.026
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Wichtigkeiten Wein-Urlaub

Wie wichtig waren Ihnen folgende Aspekte bzw. Angebote bei einem Wein-Urlaub?
(Angaben in %)

@

Weinproben 1,7

Weinhotels, Ubernachten im Weingut 20
Weinwanderungen, WeinerlebnisfUhrungen 21
Weinfeste | 21

Wein & Architektur 23

Vinotheken 23

VWeinerlebnisse | 24

Wein-Radtouren | 28

Camping am Weingut, Wohnmobilstellplatze 2,9

B sehrwichtig ®wichtig ®weniger wichtig ™ nicht wichtig

Quelle: dwif 2020, Datenbasis: Online-Befragung der Bevilkerung in Deutschland, n=3.026
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Runder Tisch Weintourismus

TMBW

Ministerium fur Wirtschaft, Arbeitund Tourismus
Ministerium ftr Ernahrung, Landlichen Raum
und Verbraucherschutz

Projektstelle Badische Weinstrae Runder Tisch
Projektstelle Weinwege W irttemberg Weintourismus
Weinparadies Ortenau
Weinregion Bodensee
Kraichgau-Stromberg Tourismus

Stuttgart-Marketing

Badischer Weinbauverband
Weinbauverband Wirttemberg
BadischerWein

Weininstitut Wirttemberg
Generation Pinot

Wein.im.Puls1 junges Wlrttemberg
Weinerlebnisfiihrer Baden-W irttemberg
Urlaub auf dem Winzerhof

LVWO

IHK

DEHOGA Tourismus Baden-
Wirttemberg
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Runder Tisch Weintourismus

Netzwerk Baden Netzwerk Wirttemberg
(Badische Weinstral3e) (Weinwege W irttemberg)

Einzelne Regionen Einzelne Regionen

(Schwarzwal d, Kaiserstu (Stuttgart, Remstal,

Leistungstrager

(Winzer, Gastronomie, Hotellerie, Weinerlebnisfihrer, Vinotheken etc.)
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Ziele

. Profilierungd es AWei ns¢densi

. Strategisches Marketingkonzept flr das

gemeinsame weintouristische Marketing

- Strukturierung der Zusammenarbeit auf

Landesebene

- Bessere Vernetzung der Stakeholder des
Weintourismus
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Ausblick: Fortschreibung Weintourismuskonzept

- Entwicklung seit 2017 + Aktualisierung Status Quo

- Feinjustierung der zukunftigen Ausrichtung:

A Markensystem

A Zielgruppen:von Sinus-Milieus auf BeST

A Erganzung Qualitatssiegel

A Netzwerkmanagement + Wissenstransfer

A Erweiterung der Kommunikationsstrategie um B2B

Qualitat Vernetzung Wissenstransfer
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Welinsuden

Der "Weinstden" ist als eine geografische
Verortung zu verstehen und kann im
Weintourismus als Synonym fur "Baden-

Wirttemberg" verwendet werden.




" WEINBAU AUS -
Alleinstellungsmerkmale e SUDEN

Steillagen in Verbindung Mediterranes Klima,

mit Passion/Leidenschaft, Sonne, Warme, gutes
Traditionsbewusstsein, Wetter, heill, wirmstes
Kooperation Weinanbaugebiet

ENTDECKERGEIST

SPITZEN-

TUFTLER

Innovation, Experimentier- GenieBerland, mediterran, Sternekiiche, Spitzen-
freude, FleiB, Ehrgeiz, Tuft- entschleunigt, positives kiiche, Spitzenwinzer,
ler, Entdeckergeist, Neugier, Lebensgefiihl Spitzenqualitat der Weine
Wissensdurst, Begriindung
des wissenschaftlichen Wein-
baus, »Revolution«, »anders

sein«, Einfallsreichtum, WEINSORTEN

clever

KULINARIK

Rotweinland, Burgunder-
land, regionale Weinsorten

URBANITAT UND (Trollinger, Lemberger,

= Samtrot, Klingelberger,
LANDLICHKEIT Gutedel), Wiege des Spat-

Bodenstandig — weltoffen burgunders
Entschleunigt — dynamisch

Kultur in der Stadt — Aktiv

im Weinberg

Abbildung 3: Alleinstellungsmerkmale des Weinstidens
Quelle: eigene Darstellung, tpB, 2017
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Customer Journey

'

ZIEL:

Interesse wecken

WAS:

Hervorrufen von Emotionen,
Nutzung vertrauter Informa-
tionsquellen und Empfeh-

lungen

ZIEL:

Kundenbindung und Schaf-
fung eines positiven Images
des Angebo /der Desti-
nation

WAS:

Nutzung von Bewertungs-
maglichkeiten, Dialog mit
Destination

ZIEL:
Erzeugung eines klaren
Bildes

WAS:
—_> Leichte Auffindbarkeit von
Inhalten zu konkreten touris-
tischen Angeboten, Struk-
turierung der Texte

Inspiration Information

o
Regionaleund

\Y lokale Touristiker

CUSTOMER
Reflexion jOURNEY BUChung é:fhl-elrste\\ung einer

reibun sen, benutzer-
freundlichen Buchung

WAS:
Zur Verfligung stellen von
versch. Buchungsméglich-
Anzeige von
Aufenthalt keiten in Echtzeit, Sicl

aeben

~——

ung einer hohen
ing und -qualitét

Information zu Serviceleistun-
gen (Preise, Offnungszeiten

, Bereitstellung von
Insidertipps und persénlichen

Empfehlungen

Abbildung 8: Customer Journey
Quelle: eigene Darstellung tpB, 2017, angelehnt an
Tourismuskonzeption Thiringer Wald 2025
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Produktstrategie / 6 Produktbereiche

Weinwissen *h Weinevents / Veranstaltungen * Genusskultur

Wein und Design /
Architektur

Weinsiiden aktiv
,Mittendrin statt nur dabei*

Begegnungen

‘ mit den Machern
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Qualitatskriterien

Allgemein:

1.

Online Auffindbarkeit: der Betrieb ist digital erfasst und es besteht ein aktuell gepflegter mein.toubiz
Eintrag.

Die Bereitschaft zur touristischen Vermarktung liegt vor.

Die Bereitschaft zur aktiven Logonutzung sowie der Verlinkung zur TMBW-Website (Weinstiden) und
Verlinkung zur Weinregion auf der eigenen Website ist gegeben.

Mindestens 2 lizenzfreie Bilder werden der TMBW mit Bildrechteformular zur Verfigung gestellt.

Alle Kriterien finden sich im Tourismusnetzwerk Baden-Wiirttemberq.
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https://bw.tourismusnetzwerk.info/inhalte/marketing/themenmarketing/tmbw-produktmarken/genuss/wein/

Weinsuden Hotel

- Seit 2016

- Insgesamt 74 Siegeltrager

Kriterien:

- Enger Weinbezug

- Ansprechpartner mit hoher Weinkompetenz

- Angebote fur Gaste wie Weinproben, Weinevents

- Zugriff auf qualitativ hochwertige regionale Weine

- Gastronomie mit hoher Weinkompetenz und
Fokus auf regionale Weine

7

- €
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Weinsuden Vinothek VINOTHEK
. Seit 2018

- Insgesamt 14 Siegeltrager

Kriterien:

. Besucherfreundliche Offnungszeiten

- Ansprechendes Ambiente

- Grof3e Auswahl an hochwertigen regionalen
Weinen min. 5 unterschiedlicher Erzeuger

- Verkostungen jederzeit moglich

- Hohe Weinkompetenz der Mitarbeiter

- Regelmaldige Weinproben/ Weinevents

- €
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Weinsuden Wein & Architektur

- Seit 2019

- In Kooperation mit der Architektenkammer Baden-
Wirttemberg

- Insgesamt 30 Siegeltrager

Kriterien:

- Architektonisch: originarer Charakter, gewisse

Zeitlosigkeit, aul3ere + innere Gestalt, Reaktion
auf stadtebauliches Umf
- Touristisch: enger Bezug zu Weinbau, offen fur

G2 st e, Erl ebni scharakt e
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Weinsuden Weinort

- Seit 2020

- Insgesamt 60 Siegeltrager

Kriterien:

- Geschichte eng mit Weinbau verbunden

- Min. 2 ortsansassige Weinbaubetriebe

- Belebter Ortskern

- Gastronomie mit regionalen Speisen und Weinen
- Weintouristische Infrastruktur

- Straul3en/Besen, Weinveranstaltungen, etc.

7

- €
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Weilnsuden Winzerinnen und Winzer

- Seit Oktober 2023
- Insgesamt 88 Siegeltrager

Kriterien:
- RegelmaRige Offnungszeiten (auch am
Wochenende) und Gaste sind jederzeit

willkommen
- Vinothek oder Verkostungsmadglichkeit

- RegelmalRige Weinerlebnisse und i

veranstaltungen
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Weinsuden Pop-ups

- Seit 2019
- Gemeinsame Veranstaltungsreihe mit den
Jungwinzern der Vereinigungen Wein.im.Pulsund |

Generation Pinot

Kriterien:

- Min. 2 Jungwinzer

- Location mitten im Weinberg
- Wein, Kulinarik, Musik
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tourismus-bw.de / weinsueden.de

WENSAUNULTUR TRIFIT GE- . . VINOTH L _—
MUNOSET A AMBIENTY W ATIAVCRA, BfAsan

WeinsGden Wein- RN EaNSa N Weinsiden Vino- Weinsdden
orte WeinsOden Hotels theken Architektur

URLAUD FUR ALLE SINNE

Weinreise nach Baden-
Wiirttemberg

. WHINLANG BADH N WHINLUOEN KARTENU A
DVPFOHL PN WE 1N BALSS WORTYIMSSRG INTORESSANTES TOM Wi SO
THC Wein-Erfebnisse im Weinwissen aus Weinland Baden-

WEINSUDEN BADEN-WURTTEMBIRG Weinstden Winzer Siden dem Weinsiiden Wirttemberg

Rendezvous mit zwel der besten Weinre-
glonen Deutschlands

Doer Werscaden i5t von (ar S0nme verwoint. Hier seriden repermaliy de

WaTIEn Terrper waen Deuts! tands §

Thachon Wartteme

1 wern Bockerme

SOMWENVEEWOMNT AUS DIV GARTIN DEUTSCHMLANDS. WIR SCMATFIN GEMUSS

Badischer Wein Weinheimat Warttemberg

WINE I MODERATION - WEIN | BEWUSST | GENIESSEN

WEINSU "N

wr
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https://www.tourismus-bw.de/
https://www.tourismus-bw.de/urlaub-im-sueden/genuss/weinsueden

WEINSUDEN " |
MARKETINGMABNAHMEN

5%




Kooperationen mit Vinum, Falstaff und Co.

Gewinnspiel: Eine
Erlebnisreise in den

fen

Geniesserland Baden-Wir berg

Weinsommer im We

Weinsiden Hosets

Ganinnpiel
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Social Media

Urlaubsland Baden-Wiirttemberg offthepath © Folgen  Nachricht senden

vav 8

@ D e e

3287 Bervage S7.700 Follewer §93 Gelfolgt
Wein auf dem Radweg ® 45
Sebastion Caneves // O The Path
Auf 460km erstreckt sich der Badische Weinradweg von Basel bis
Weinheim. Entiang des Weges erstrecken sich Gber 300
L e

Weinbaubetriebe, Winzergenossenschaften und Vinotheken. Der f,.‘-:';:‘;" e i
Badische Weinradweg durchquert sieben der neun badischen tkin. bo/otthepath « 1

Weinbaubereiche und lasst euch Weinreben, Obstbaume und ganz vie
-~
|
<
CamdArdnns

Genuss auf dem Fahrrad entdecken.
Nawdos 200

Y

B 6rcanemn & Eiredoton » Frkey ()
@ FGASA & BOA Nature Gusdes

Mehr zum badischen Weinradweg findet inr hier:

o/ /¥al en/Ba ra a

B Wi gk (-

W RTRAGL
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Kampagnen

@ oo eete e e

| GENTSIDE.

£ % ,Ae
"WILLKOMMEN:
™ WEINSUDEN

o -
P
:‘—K‘.

muss etwas Krafiges ung Warmendes auf
den Tisch. Zuen Belspeed ein
herzhanes Baeut Bourguignon Weiche

laubsland Baden-Wiirttemberg

r (Demo)

Weininsaden Hotels Gewinnspiel @

Wir verlosen 3 x 2 Ubernachtungen fur 2 Personen in einem unserer Weinsuden Hotels im

Weine zum franzosischen Klassker Weinanbaugebiet Baden.
passen, weiss Ge Sommediére Anna Vall Weinsiden Hotels sind ausgezeichnete Hauser, in denen der regionale Wein eine groBe

Rolle spieft. S sind eng vemetzt mit den Winzem und Weinbaubetrieben in der Region,

liegen selbst mitten in den Weinbergen oder haben ein hauseigenes Weingut. Gut
MEHR » geschutes Personal kann Tipps zu auergwohnlichen Weinerlebnissen in der Umgebung
geben, Eine Weinreise im #\Weinsuden wird so zu einem unvergesslichen Erlebnis.

Die Gewinne

GESELLIGE . : " = Burg Windeck: 2 N mit traumhaftem Biick Gber die Rheinebene inkl, Halbpension,
. v "O-sa.w " Nutzung des Saunabereichs und Auswahl an lokalen Weinen
PLANWAGENFAHRTEN &9 G 3 = Der Engel: 2 UN inkl. Frahstack, 4-Gange-Mend am Abend und einer exklusiven
3 LS y - Kellerfahrung mit Weinprobe bei den Alde Gott Winzem Schwarzwald
! y d ; « Kreuz-Post: 2 UN inkl. Frahstuck, 4-Gange-Mend am Abend, Nutzung des Kaiserstuhl-Spas
wnc" D' E . 0 o mit Sauna und Schwimmbad inkl. Spa-Behandlung
- 4 LN Beantworte uns folgende Frage in den Kommentaren bis zum 17.10,, 24 Uhr, um eine Chance
WEINBERGE. o - > 3 - auf den Gewinn zu haben: Welcher ist dein Lieblingswein aus Baden-Warttemberg? =
. N X Die Gewinnerinnen und Gewinner werden am 18.10. hier in den Kommentaren bekannt
y v > gegeben, Viel Gluck! 3
@’ ‘ J e #wirsindsiiden #visitbawu
4 . www.weinsueden-hotel.de
= e - ¥ Z % N gl
WEINORT-HOPPING IM SUDEN s
— s eaans. A

WO DABEI SEIN DAZl’JGEHRT‘

Gewinnspie/
Freitickets fiir die
wecken bei Mg gl i «cat&style» zu gewinnen

Kuinarische Geheimtipps, aituehe Food-
Trends, spannende Manutakiuren und
UNVergessache Genussmomente - datur

Burg Windeck Hotel & Restaurant Der Engel, Hotel & Restaurant KrewzPost, Hotel-Restaurant & Spa Weinsiiden Hotels
s Vogissburg-Burkheim .

in Baden-Wirtemberg

oY Gefilit mir ) Kommentieren A Teilen - F
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