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Buchungszahlen (?)

Kooperation mit
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Digital Touchpoints
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|. Leuchtturmprodukt
Wurttemberger Weinradweg

Y

@ Ca. 400km Gesamtlange

o |00 km im HeilbronnerLand

O% Etappe 3 Bretzfeld — Heilbronn
Etappe 4 Heilbronn — Marbach a.N.

D)

Wirttemberger

wolnradwed " g Der Wurttemberger Weinradweg

ist der Radweg fur GenieB3er!

www.tourismus-bw.de
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|. Leuchtturmprodukt
Wurttemberger Weinradweg
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Partnerkonzept — Premiumpartner am
Wiurttemberger Weinradweg

Weinbaubetriebe

Ubernachtung Gastronomie

Warum ein Partnerkonzept!?
* Authentische und hochwertige Erlebnisse fur den Gast schaffen
* Hochwertige Qualitat fur Gaste gewahrleisten

* Betriebe, die diese Qualitat bieten, sichtbar machen und prominent vermarkten

* Vernetzung in der Region starken & Wertschopfung fur die Gesamtregion s ’§
erzielen He1lbr0nnerLand

Tourismusnetzwerktreffen 06.05.2024 s Herz Baden-Wiirttembergs



Trinkwasserstationen am
Wiurttemberger Weinradweg

Leitgedanke:

Entlang des Wurttemberger Weinradwegs im HeilbronnerLand
konnen Radfahrer min.alle 15-20 km ihre selbst mitgebrachte
Trinkflasche auffullen.

' 2

Mullvermeidung

Versorgung mit
Trinkwasser

t.‘) :
Tipp: Forderung von Trinkwasserbrunnen uber z.B. das Forderprogramm { »g&

. (13 . ; 2
Klimopass HeilbronnerLand
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HeilbronnerLand | Hohenlohe | Kroichgou-Stromberg
Liebliches Taubertal | Odenwald | Rems-Murr-Kreis
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Ankommen

In unserem Stell-

platzverzeichnis

findet jader einen

passenden Platz.

m:
Hier finden Sie
zahlreiche Reise-
inspirationen fir

j‘_nun &plmtt'q;.

www.wohnmobil-bw.de

Lemen Sie BEaden-

Wirttemberg von

ainer ganz neuan
Seite kennen.

Wohnmobiltourismus

Neuauflage Wohnmobil-Entdeckertouren Broschiire (DIN A5)
im Herbst/Winter 2024 — derzeit Akquise der Stellplatze

Kooperation Wohnmobil-BW mit insgesamt 8 Partnern
(Tourimia & Rems-Murr-Kreis)
Derzeit strategische Neuausrichtung

do &
HeilbronnerLand

das Herz Baden-Wiirttembergs
Tourismusnetzwerkereffen 06.05.2024



Zielgruppe

@ 48 Jahre alt

Mittleres Einkommen, hoher Bildungsgrad

Haufig Paare

Reiseverhalten

Aktuelle Marktlage
Veranderung Bestande 2021 zu 2022

Wohnwagen + ca. 17.000 Wohnwagen
Wohnmobil + ca. 93.000 Wohnmobile

Routen: Strecken werden kiirzer
Deutschland immernoch das beliebteste Land
Hauptreisezeit: Juli-September, aber auch Randmonate

Wohnmobiltourismus

Trend bei Reisemabilbesitzern: Zunahme frei stehender Platze und Plétze auf Bauernhafen/

bei Winzern/ auf Landgasthéfen - Erlebnisqualitét! Campingplatz verliert an Relevanz.

Mutzungsverhalten: Bevorzugter Platz

Campingplatz
Steliplatz filr Wohnmobile/ -wagen

frefstehena

werden beliebter = Reisezeit fir das HeilbronnerLand

Stellplatz von privat / Microcamping® | £.°

12%

Bauernhof/ Winzer /Landgasthor | 4%

*

*

B  13%

3%
1

Heilbr(;n
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Wohnmobiltourismus

Top Apps der Caravaner: ADAC und Booking.com. Jeder Vierte nutzt auch Park4Night.

Informationskanal ,App” fir den Urlaub mit dem Wohnwagen / Reisemaobil

Und welcha Apps nutzen Sie flr den Urlaub mit sinem Wobnwapgen/ Relsemabil?

ADAC Camping- & Stellplatzfihrer | 539,
Booking.com | 151%
Park4Night | 26%
Komoot | 22%
Campinginfo | 21%
Camping Carpark | 12%
ProMobil der Stellplatzradar | 11%
Landvergniigen . 10%
Gamping | 9%
Alpaca Camping [ 8%
Hrs | 8%
ACSI-Camping Euro W 8%
Campercontact |08 7%
Green Zones [0 6%
Freeontour [ 5%
WomoSet [ 4% 4
‘ b B4
FOCUS CARAVANING 2023 (BZC) COPYRIGHT BY GSR UNTERNENMENSBERATUNE UND MIDS SEITE42 "a ‘o"
*
- 5 \t
HeilbronnerLand

Tourismusnetzwerktreffen 06.05.2024 das Herz Baden-Wiirttembergs



Wohnmobiltourismus

. FOCUS CARAVANING 2023

i1 Wichtigste Informationen fiir Bucher, die online Informationen suchen: Ubersicht (iber
Preise und Verfligbarkeiten!

n Relevanz von Informationen bei der Auswahl des Platzes

Wie wichtig sind lhnen die folgenden Informationen bei der Auswahl eines Platzes, die man bei einer Online-Recherche nutzen kann? Skala:1=sehr wichtig / 5=Gberhaupt nicht wichtig

Preistibersicht 42% o/ 16%
Verfiigbarkeiten von Stellplatzen 39% 37% 17%
Bilder vom Anbieter 36% 35% 21% 5%
Erreichbarkeit/Anfahrt / Wegbeschreibung zum Anbieter 32% 38% 21% 6%
Suchméglichkeit nach Verfiigbarkeit im Reisezeitraum |INNNNE N 23% 8%
Ausstattungsmerkmale nach vorgegebenen Kategorien 28% 40%
Kommentare von anderen Nutzern 22% /%
Sterne-Bewertungen von anderen Nutzern 20% 36%
Anbindung des Anbieters in der Region 18% 5%
Angebot einer Favoritenliste, um sich attraktive Ziele zu merken 33%
Bewertungen des Anbieters durch einen Experten/ Influencer TIEEI L
Informationen aus dem regionalen Tourismusbiiro  IIEEE AN i 33%

B 1=sehrwichtig =2 3 w4  m5={berhaupt nicht wichtig kA

n Basis n=2.156

I Focus CARAVANING 2023 (B2) I copYRIGHT BY GSR UNTERNEHMENSBERATUNG UND MIIOS
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Wohnmobiltourismus

. FOCUS CARAVANING 2023

I1 Ambivalente Haltungen zu bestimmten Themen - Zielgruppenrelevanz! ... aber was jeder will:
W-LAN, die Méglichkeit zur Online-Reservierung & -buchung, Bade- & Einkaufsméglichkeiten.

[l Relevanzvon Ausstattungsmerkmalen beider Auswahl des Platzes

Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Ausstattungen bei der Auswahl eines Platzes, damit er fir Sie grundsatzlich in die engere Wahl kommt? 1=sehr wichtig / S=Gberhaupt nicht wichtig

W-LAN

Moglichkeit der Online-Reservierung
Bademéglichkeiten
Einkaufsmoglichkeiten vor Ort

Maglichkeit der Online-Buchung inkl. Zahlu

Akzeptanz von Rabattkarten (z.B. ADAC, ACSI)
Hochwertige Gastronomie / kulinarische Genlisse
Ecolabel des Platzes fiir Okologie und Nachhaltigkeit
Anreise ohne Check-In

Animationen / Spielplatzangebot fir Kinde vor Ort
Fahrrad-/ E-Bike Verleih vor Ort
Glamping-Angebot / Mobilheim -
Wellnessangebot vor Ort
E-Ladesdule / E-Ladestation
Autovermietung vor Ort

n Basis n=2.156 B 1=sehrwichtig =2 3 =4  m5={berhaupt nicht wichtig kA

I Focus CARRVANING 2023 (B20) AN coPYRIGHT BY GSR UNTERMEHMENSBERATUNG UND MIIOS

Heilbr(;n_rirLand
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Wohnmobiltourismus

- FOCUS CARAVANING 2023

II Caravanisten wollen online buchen und ihren Wunschplatz! Ist der nicht verfiigbar,
suchen sie weiter- da fehlen aber bei etwa jedem zweiten die Alternativen!

ﬂ Buchungsverhalten

Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu Ihrem Buchungsverhalten zu? Skala: 1=stimme voll und ganz zu / S=stimme Gberhaupt nicht zu

Ich buche bevorzugt einen Platz/
Stellflache, den man auch online buchen kann 31% 34% =2
-] o
suche ich online nach neuen Inspirationen 29% 40% 0% e

Ich vergleiche vor Reiseantritt die Anbieter

intensiv online/ per App 20% 34%
Ich wiinsche mir ein groeres Angebot an Stellflachen in 30%
Stadten und im Einzugsgehiet i
Es gibt ausreichend Angebot an -
Stellplitzenin Deutschland  [sds 1% = . .
m1=stimmevollund ganzzu =2 3 =4 ®m5 =stimme dberhaupt nicht zu kA &, 4
n Basis n=2.896 > %
I Focus CARAVANING 2023 (B20) S COPYRIGHT BY GSR UNTERNEHMENSBERATUNG UND MIIOS semes? S b d
1 1CUL unnerLcm
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Nachhaltige

Tourismusentwicklung

Tourismusnetzwerkereffen 06.05.2024

Heilbronsse Land

das Herz Baden-Wiirttembergs



Nachhaltiger Tourismus ist keine Tourismusform oder ein einzelnes Produkt,

sondern als Querschnittsaufgabe die Grundlage fiir eine zukunfts- und wettbewerbsfahige
Tourismusentwicklung!

Qualitat statt Vernetzung in der
Region

Quantitit Lebensraumkonzept

Regionale

Wertschdpfung Kommunikation

o S,
Ay
HeilbronnerLand

Teurismusnetzwerkereffen 06.05.2024 das Herz Baden-Wiirttembergs



SUSTAINABLE

DEVELOPMENT :?ALS

NO GOOD HEALTH QUALITY GENDER CLEANWATER
POVERTY AND WELL-BEING EDUCATION EQUALITY AND SANITATION

DECENT WORK AND : 1 0 REDUCED
ECONOMIC GROWTH IHE[IIJM.ITIES

4:)

1 GLIMATE 1 LIFE 1 B PEACE, JUSTICE 1 7 PARTNERSHIPS
ACTION BELOW WATER AND STRONG FOR THE GOALS SUSTAINABLE

|H3"mm:‘3 DEVELOPMENT
G{:}ALS >,
(e
; ; %
HeilbronnerLand
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Netzwerktreffen Heilbronner Land 06.05.2024

Nachhaltige Tourismusentwicklung Bad Wimpfen

|
¥ | |
;:“1, 4,‘1\'_-.
1
IS
q

BAD WIMPFEN

HISTORISCHE STADT
AM NECKAR
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Entwicklung - Ubersicht

‘i‘mﬂ

BAD WIMPFEN

HISTORISCHE STADT
AM NECKAR

Spislend die Stodt Bad tan kennon lernen

c 77
WIMPFEN explorer t:),.a,-m,c.

DIE TRAGISCHE FLUCHT DE - HEINRICH VI,

KOSTBARE STADT

18



Kostbare, essbare Stadt

¥

Nalzi

BAD WIMPFEN

HISTORISCHE STADT
AM NECKAR

Entwickelt aus Brunnen und Garten
Diverse Stationen in der Innenstadt
Garten am Birkensee

Pflege der Garten in der Altstadt
Krauterfihrungen

Bankle und Stuhle

City-Mobel Innenstadt

19



Cittaslow

‘i‘mﬂ

BAD WIMPFEN

HISTORISCHE STADT
AM NECKAR

Urbane Qualitat

Energie und Umwelt E

MW Cittaslow-Woche in Bad Wimpfen | 10.-7.072020 . !
Sozialer Zusammenhalt o Vs T R

Freitag, : 1000 Yogawalk mit Ute Bohme vom MAHANA Yoga Center™ Roter Turm
Infrastruktur LB ik b e o Bugsie
{1800 CluﬂndarTumbl::chuSladtqﬁlo Roter Turm
. . ¢ 18:30 Ginarrenklange mit anipka Spitathof
Landwirtschaft/Tourismus/Handwerk Dm0 Ko i i e o
H Samstag, g ; stschau r der Stouferwache fen ¢ Turm
Gastfreundschaft/Bewusstsein el =y =
i 1400 Auszoge aus der Fachwerkfohrung mit Barbara Huber Spitalhof
P16 Vortrag zum Thama Foirtrade Town mit Cloudia Schmitz vom Wallladen italhol
Partnerschaften voo Yoty Cotilow i Mk D P o Bl o e
i & Urkl.:c‘:nt;bnr%nbo m&B;ﬁ:mﬂﬁt Claus Brachler : :‘;:irol:d
. . i 1800 Choral ¢ Turmblaser der kopelle i Roter Turm
Umsetzung in Programmen/Fiihrung/ 1800 Pawoule dec Sk dsnwoche durch die Atiod | Alsiod
. . P P IBlS JFinde das Symbol® - Aufiésung & Geschichte zum Symbol der focebook- :
Packages , Kostbare heimelige Momente Suchokon mi Dr Jrgen Dollmann Avkadon
: 18:30 Girarrenklange mit Mike Janipka Spitalhof
. 20:00 Nochrwachser Klous Wolpert unterwegs in den Gassen Altstad
KOOperatlon HNV/bwegthus 11:00-1700  Rostschou & Loger der Siouferwoche Bad Wimplen Roter Turm
12.07.2020 [ERRIEVS! Patrouille der Siauferwache Altstodit
Betreuung von Projektarbeiten e D b S
: 1500 Patrouille der Stauferwache Alistad!

20



Explorer Game

Entwicklung

Kurzbeschreibung
Cittaslow-Handlungsfelder
Nachhaltigkeitsziele
Landwirtschaft/Tourismus/Handwerk
Gastfreundschaft/Bewusstsein
Partnerschaften

Mehrwert

¥

ANz

BAD WIMPFEN

HISTORISCHE STADT
AM NECKAR

21



Buchprojekt Rezept lebenswerte Stadt

Bapen-WORTTEMBERG

BAD WIMPFEN

KOSTBARE HEIMELIGE MOMENTE

B2 Wimpien U i, e e mitoda Rt i S Gambem 2 ooty e o 0w wom Blsorn Turm 2 e Struktur Ger e K ainaer otz vom olen ¢ Detra (Mt
Brds Uat vy

Bad Wimpfen ist sehr stark engagiert, den historischen Charme einer denkmalgeschiitzten Altstadt mit mo-
derner Lebensqualitit zu verbinden, und daraus eine lebens- und liebenswerte Stadtkultur zu entwickeln.
Es gelingt vorbildlich, Besucher und Bewohner in harmonischen Einklang zu bringen.

Der Umwelt- und Klimaschutz so-
wie die Entwicklung eines erleb-
nisreichen und nachhaltigen
Tourismus stehen dabel In der
zertifizierten Familiengerechten
Kommune* an vorderster Stelle.
Das Pradikat  Familiengerecht®
erhielt die Stadt erstmals 2016
vom glelchnamigen Verein.

Zahireiche Vereine und enga
glerte Bhrger tragen zur lebendi
gen Vielfalt an drtlichen Angebo-
ten und Veranstaltungen bei. Mal
wird gefeiert an Fasching bis der
wFassebutze brennt® = ndmlich
am Aschermittwoch -, mal zeigen

Yon Ry nach rechity; Der v azgeng o5 Madew r-Rissters 51 eia Ort der Bevmmung, (e Lintergaae
mit dres schinm Faciweri e s 51 sohen ywer L, Sormische Sta @ik ron ges bringe Gist .

tie Geactichte Piger-iunt am Nedurder

mittelalterliche Hindler auf dem
Zunftimarkt ihr KBnnen. Histori-
sche Markte haben in Bad Wimp-
fen eine mehr als tausend Jahre
alte Tradition und beeinflussen
sogar die Zelrechnung. Schiief-
lich werden die Wimpfener aus-
schliefilich vor oder nach dem Tal-
markt, einem der 3ltesten Markie
in Deutschland und dem grbfiten
in der Region, geboren.

Erholung und inspiration

Bad Wimpfen biletet eine hervor-
ragende Infrastrukiur flir Erho-
lung und Inspiration. Neue Per-

spektiven In die Landschaft er
schliefien sich von den historisch
einmaligen Arkaden der Pfalz,
Kontemplation Ist in den Kirchen
und Kidstern der Stadt zu finden.
Entspannen [3sst es sich in woh-
liger Sole des Hellbades oder ak-
tiv zu Fufl und per Rad entlang der
Neckar-Auen. Zerstreuung und Er-
bauung finden sich In den Wil
dern der Umgebung oder zentral
am Begegnungspunkt Altes Spi
tall. Dort treffen Blrger auf Tourls-
ten und die Tradition im Rekchs-
stdeischen Museum trifft auf die
Moderne aktueller Kunstausstel
lungen der Sddtischen Galerie.
Hier wird der ciitaslow-Gedanke
lebendig und interessierten Gas-
tenvorgestellt.

Mehr Infos:
Tourist-Information
Hauptstrafie 45

74206 Bad Wimpfen

® opoé3-97200

O www.badwimplende

Hier geht was:

@ Majestatische Kalserplalz Ober
dem Neckar.

@ Denkmalgeschinzte Altstadt
mit romantischen Gassen.

O Reichsstadtischos Museum,
Stadtische Galerle und Tourist
Information (m Alten Spltal.

# ThemenfUhwungen, Erlebnisse,
Feste: www.badwimplen de.

B Erholsame Sole im Solebad,
‘www.solebad- badwimpfen.de,

1

Ere Il-ollmmu - Heidelberg,
S-Bahn Heitbronn - Sinsheim/
Mosbach

o o

‘G‘W

BAD WIMPFEN

HISTORISCHE STADT
AM NECKAR
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Buchprojekt Rezept lebenswerte Stadt

Hier hommt richtag Bewagung ins Spied: Gn Team,
#ine Strecke im hestorischer Umgebung. ritset
Safte Botschaften, ¢in Jiel - nbeich rech i itig
zurbch sem wad alle RIEsH Bien

© P 0 R Wi

H T

/_, Fd
7 i
Beim Expiorer Game it Kipkhen geiragl. Man
tawcht in die Gesciichite de Stauferilnigs en wad
miment inferessan te Detals aus dieser 7ot mit
£k el Ld Waghe

ES GESCHAH 1235

DIE TRAGISCHE FLUCHT DES HEINRICH VIL.

Unter den staufischen Relsekal-
sem erlangte Bad Wimpfen im
Mittelalter den Status einer Me-
tropole. Die Majestiten hielten
Uber Generationen immer wieder
Hoftag in der Feste Ober dem Ne-
ckar, Zuerst kam Kafser Friedrich I
Barbarossa (1122 - 1190). Er lief
die trutzige wehrhafte Burg bau-
en, wie sie noch heute in der
Prachtzu bestaunen ist. Auch sein
Urenkel hielt hier immer wieder
Hof. Dieser Heinrich VII. Uberwarf
sich mit seinem Vater, weshalb
Wimpfen damals weltweit Schlag-
zellen machte.

Diese Geschichte soll mit dem
neuen Explorer Game wieder le-
bendig werden und an dem Orn
starten, wo sich Tradition mit Mo-
derne, Blrger mit Gisten und Tou-

ristén aller Welt tréffen — dem Al-
ten Spital in Bad Wimpfen.

Sehen, schauen, verweilen - ge-
nau lesen, hinhdren, Detalls er-
kunden, Besonderheiten entde-
cken, den Hinwelsen und Spuren
folgen durch die denkmalge-
schltzte Altstadt von Bad Wimp-
fen. Mit dem Spiel und den Aufga-
ben und Hinweisen in einem Buch
und einem Rucksack mit Material
gehen die Géste auf eine Zelt- und
Entdeckungsreise zu acht ausge-
wahiten historischen Statten. Die
Lbsung wird Immer gemeinsam im
Team erarbeitet und firdert somit
den Teamgeist sowie den sozialen
Zusammenhalt auch beim Kontakt
mit der lokalen Bevdlkerung.

Explorer Game

Ober Tourist-Information
Hauptstrafie 45

74206 Bad Wimpfen

® 07063-97 200

@ info@badwimplen.org

S www.b pfan. defexpl

!
BAD WIMPFEN

HISTORISCHE STADT
AM NECKAR
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Buchprojekt Rezept lebenswerte Stadt

3¢ SCHWABISCHER APFELKUCHEN

Rezept von Udo Schachtsiek, Friedrich & Feyerabend

MURBETEIG
200 g Mehl {Type 405)

1 Messerspiuz e Backpuver
1 Eigelb

1 ELMilch

wtwas Salz

100 g Zucker

100 g kalte Butter

etwas Butter

FULLUNG

1 Handvoll Sultaninen

7~ 10Aplel, jo nach Gréte
(Boskop oder andere Back pfel)

Zitrone

RAHMGUSS
40 Mahl
Bog Zucker
Vanilla

4 Eler
400 g Sahne

STREUSEL
200 g Mehl
100 g Butter
o g Jucker
Prise Salz
Vanilkazucker

Flir den MUrbeteig Mehl auf der Arbeitsflache aufmidufen, Backpulver
hinzugeben. In die Mitte eine Mulde drlicken, Eigelb, Milch, Salz und
Zucker ergdnzen und miteinander vermischen. Butter in Stlcke schnei-
den und darauf verteilen. Alles kneten, bis ein homogener Teig ent-
steht. Abgedecktan einem kithlen Ort 30 Min. ruhen lassen.

Die Form mit etwas Butter ausfetten. Den Telg ausrollen und in eine gro-
fie Springform (ca. 28 cm Durchmesser) legen, den Rand 4 cm hochzle-
hen.

Flir die FUllung Sultaninen nach Belieben auf den Teigboden streuen.
Apfel schilen, vierteln, Strunk entfernen. Die Form mit den Apfelvier-
teln dicht belegen. Zitronensaft darlbertraufeln.

Fiir den Rahmguss. alle Zutaten mit einem Schneebesen gut verrihren
und auf die Apfel gleBen. Nicht zu voll machen, damit es nicht liber den
Rand des Teiges lduft.

Fir die Streusel Mehl, Butter, Zucker, Salz und Vanille vorsichtig ver-
mischen, zu einem Teig kneten und in kleinen Sthicken auf den Kuchen
streuen.

Den Kuchen im vorgeheizten Backofen bei 175 *C etwa 5o Min. backen.

) Ob Schwilbischer
Apfelkuchen oder
Gourmet-Weinmeni - seit
Uber 4o Jahren backe und

koche ich filr meine Gdste

mit grofier Begeisterung

und Leldenschaft. (‘

UDO SCHACHTSIEK

A

Y

Ere oo haciessn

Das Traditionshaus Friedrich & Feyerabend verbindet in einem schinen Fachwerkhaus inmitten der Altstadt
von Bad Wimpfen Tradition mit Moderne und gehobene kulinarische Geniisse mit regionaltypisch-birger-

licher Kiiche.

Im Restaurant Friedrich im ersten
Stock des Geb3udes wird interna-
tionale gehobene Kliche mit kor
respondierendenWeinen serviert.
Das Interleur ist im edlen Stil der
20er-Jahre gehalten.

Im Erdgeschoss des Hauses, im
heimeligen Kaminzimmer, be-
findet sich die Weinstube Feyer-
abend, wo regionaltypische Ge-
richte und ein guter Mittagstisch
angeboten werden. Hier schiie-

fen sich Kenditorei und Café an,
die selbst gebackene Kuchen und
Torten mit dem besten Ruf in der
ganze Region anbieten,

Das Restaurant wurde fiir dieses
clitaslow-Buch ausgewidhin, da es
selt vielen Jahrzehnten von der
Familie gefahrt wird und auf lan-
ge Erfahrung aufbauen kann. Alle
Spelsen entstehen In Handarbelt
vor Ort, stets frisch und abwechs-
lungsreich.

Das Haus verfigt Ober eine wun-
derschne Lage Inmitten der
denkmalgeschitzten Altstadt von
Bad Wimpfen. Der Blick von der
HauptstraBe durch die Salzgas-
se bis zum Blauen Turm ist eine
der weitverbreitetsten Ansichten
der Stadt und das Gasthausschild
quasl Ihr Aushdngeschiid.

Restasrant Friedrich
4 Café & Weinstabe Feyaraband
Udo Schachtsiek
Hauptstrafe 74
74206 Bad Wimplen
& 07063-245
© www.friedrich-fayerabend.de

BAD WIMPFEN

HISTORISCHE STADT
AM NECKAR
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Noch Fragen/Wiinsche/Anliegen?

Herzlichen Dank flr Ihre Aufmerksamkeit

r |
4 %"}
m I - ‘,I"

BAD WIMPFEN

HISTORISCHE STADT
AM NECKAR
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Kontakt

Ute Bauschert
Sachgebietsleitung Tourismus

ute.bauschert@badwimpfen.org
T +49 7063 53223

“‘mﬂ

BAD WIMPFEN

HISTORISCHE STADT
AM NECKAR
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