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Aktuelle Themen & Projekte
HeilbronnerLand

Akt ions t a g  Tour i smus  
am 13 . 4 .

Wohnmob i l -
En tdecker touren  

Bro schüre

Übera rbe i t e t e  
me i n . toub i z

Le i t f äden

DAC7-R i ch t l i n i e

Veran s t a l t ung s -
k a l ender  über  

me i n . toub i z ab  Ma i

Soc i a l Med i a  

On l i ne  GGV über  
DS  auch  be i  T iWT

und  HMG 

Tes tpha se  m i t  
A i rbnb

SüdenScout s

Ak tue l l e r  S t and  
Tour im i a

Topogra f i s che  
Wanderka r t en



Aktuelle Themen & Projekte
Partner

Gäs te führerausb i l dung  
NZT

Koopera t i on  m i t  
Re i s eb lo gge r

D i g i t a l  Touchpo i n t s

Rückgang  der  An f r a gen  &  
Buchung s zah l en  ( ? )



Ca. 400km Gesamtlänge 

100 km im HeilbronnerLand
Etappe 3 Bretzfeld – Heilbronn
Etappe 4 Heilbronn – Marbach a.N. 

1. Leuchtturmprodukt
Württemberger Weinradweg

Der Württemberger Weinradweg 
ist der Radweg für Genießer!



1. Leuchtturmprodukt
Württemberger Weinradweg



Partnerkonzept – Premiumpartner am 
Württemberger Weinradweg

Warum ein Partnerkonzept?

• Authentische und hochwertige Erlebnisse für den Gast schaffen

• Hochwertige Qualität für Gäste gewährleisten

• Betriebe, die diese Qualität bieten, sichtbar machen und prominent vermarkten

• Vernetzung in der Region stärken & Wertschöpfung für die Gesamtregion 

erzielen

Weinbaubetriebe Übernachtung Gastronomie



Leitgedanke: 

Entlang des Württemberger Weinradwegs im HeilbronnerLand 
können Radfahrer min. alle 15-20 km ihre selbst mitgebrachte 

Trinkflasche auffüllen.

Trinkwasserstationen am 
Württemberger Weinradweg

1
Versorgung mit 

Trinkwasser

2
Müllvermeidung

Tipp: Förderung von Trinkwasserbrunnen über z.B. das Förderprogramm 
„Klimopass“  



Wohnmobiltourismus

- Neuauflage Wohnmobil-Entdeckertouren Broschüre (DIN A5) 
im Herbst/Winter 2024 – derzeit Akquise der Stellplätze 

- Kooperation Wohnmobil-BW mit insgesamt 8 Partnern 
(Tourimia & Rems-Murr-Kreis) 
Derzeit strategische Neuausrichtung



Wohnmobiltourismus

Zielgruppe
- Ø 48 Jahre alt 
- Mittleres Einkommen, hoher Bildungsgrad 
- Häufig Paare 

Reiseverhalten 
- Routen: Strecken werden kürzer
- Deutschland immernoch das beliebteste Land
- Hauptreisezeit: Juli-September, aber auch Randmonate 

werden beliebter  Reisezeit für das HeilbronnerLand

Aktuelle Marktlage 
Veränderung Bestände 2021 zu 2022
- Wohnwagen + ca. 17.000 Wohnwagen
- Wohnmobil + ca. 93.000 Wohnmobile 



Wohnmobiltourismus



Wohnmobiltourismus



Wohnmobiltourismus



Wohnmobiltourismus



Nachhaltige 
Tourismusentwicklung

Sozial

ÖkonomischÖkologisch

Ökologisch

Sozial

Öko-
nomisch



Nachhaltiger Tourismus ist keine Tourismusform oder ein einzelnes Produkt, 

sondern als Querschnittsaufgabe die Grundlage für eine zukunfts- und wettbewerbsfähige 
Tourismusentwicklung!

Qualität statt 
Quantität

Lebensraumkonzept
Vernetzung in der 

Region

Regionale 
Wertschöpfung

Kommunikation
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Nachhaltige Tourismusentwicklung Bad Wimpfen

Netzwerktreffen Heilbronner Land 06.05.2024
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Entwicklung - Übersicht

xx

2018 2019 2020 20232021
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Entwickelt aus Brunnen und Gärten

Diverse Stationen in der Innenstadt

Garten am Birkensee

Pflege der Gärten in der Altstadt

Kräuterführungen

Bänkle und Stühle

City-Möbel Innenstadt

Kostbare, essbare Stadt
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Urbane Qualität

Energie und Umwelt

Sozialer Zusammenhalt

Infrastruktur

Landwirtschaft/Tourismus/Handwerk

Gastfreundschaft/Bewusstsein

Partnerschaften

Umsetzung in Programmen/Führung/

Packages „Kostbare heimelige Momente“

Kooperation HNV/bwegtplus

Betreuung von Projektarbeiten

Cittàslow
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Entwicklung

Kurzbeschreibung

Cittàslow-Handlungsfelder

Nachhaltigkeitsziele

Landwirtschaft/Tourismus/Handwerk

Gastfreundschaft/Bewusstsein

Partnerschaften

Mehrwert

Explorer Game
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Buchprojekt Rezept lebenswerte Stadt
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Buchprojekt Rezept lebenswerte Stadt
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Buchprojekt Rezept lebenswerte Stadt
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Herzlichen Dank für Ihre Aufmerksamkeit

Noch Fragen/Wünsche/Anliegen?
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Ute Bauschert

Sachgebietsleitung Tourismus

ute.bauschert@badwimpfen.org

T +49 7063 53223

Kontakt


