Netzwerktreffen
HeilbronnerLand

18.3.2025 | Nordheim | Privatkellerei Rolf Willy



Agenda

TOP1 Betriebs- & Kellerfihrung Privatkellerei Rolf Willy |
Impuls Kooperationsangebot Deutsche Weinwelt

TOP 2 Kurzinfos

TOP 3 Markennutzung ,Im Suden ganz oben”

TOP 4 Messeplanung CMT 2026ff

TOP 5 Website-Lésungen | Webframework ,Im Sliden ganz oben”

TOP 6 Social Media & Contentplanung 2025ff



TOP 2 Kurzinios



TOP 2 Kurzinfos

Neue Mitarbeiterinnen THL

Veronika Vogel

Mara Taubert

Alexandra Salmen

Tharsika Ulaganathan
. 1assi”

Wein & Wohnmobil

Nachfolge Louisa Mahrenholz

Team Digitales

Webseite & mein.toubiz & Buchungsstrecken
Digitalisierungs-Coachings fur LT
Nachfolge Stephanie Carl (ehem. Frey)

Team Digitales
Buchungsstrecke Unterkunfte & Webseite
Nachfolge Stephanie Carl (ehem. Frey)

Social Media
Nachfolge Ella Eickhoff



TOP 2 Kurzinfos

mein.toubiz Updates

BSFG-Umsetzung® Alternative Bildtexte

« Bestandsbilder bisher ungepflegt
- uber Kl automatisiert ,nachgepflegt”

* Neue Bilder:
Kl-Automatisierung in Prafung & Planung

Link-Texte

« alt-Attribute pflegen (Link Titel)
keine Automatisierung

BSFG-Umsetzung® zum 28.6.2025 ab 10 Beschaftigte oder ab 2 Millionen Jahresumsatz
aber Selbstbedienungsterminals? Infostelen?

AuBenwahrnehmung sozial-verantwortungsvolles Unternehmen?!



Informationen zum Bild

7~

Titel (2

Carmen Blatt

%\
Fotograf (2)

Copyright-Hinweis (?)

Markus Berroth | Weingut Matthias Blatt

Al . H + ()
Alternativer Bildtext (2)

Carmen Blatt mit einem Weinglas in der Hand

Bildbeschreibung

€ Fokuspunkt dndern & Ersetzen Carmen Blatt | Weinerlebnisflihrerin | HeilbronnerLand
Aufldsung DateigréfRe
5616 x 3744 px 1.65MB @

—

Weinerlebnistouren im und um
in Brackenheim-Hausen

zu den touristischen Angeboten der Stadt Brackenheim|

Link in neuem Tab offnen
Hausen an der Zaber ist ein Ortsteil des

ausgezeichneten Weinsiiden Weinortes Brackenheim
tberwiegend von Weinbau und landwirtschaftlichen |
Hier betreibt Familie Blatt ein kleines Familienweing

Abbrechen Link entfernen
Blatt nimmt Sie mit auf Erkundungstour durch ihr We

umliegenden Weinberge im Naturpark Stromberg-Hewwris s 5.




TOP 2 Kurzinfos

mein.toubiz Updates

Schnittstellen

eingehend/Import

ausgehend/Export

feratel

thomas/Holidu

bookingkit
Regiondo
Komm.one

urbnups

kann genutzt werden

kann genutzt werden

noch Rechte-Probleme von Seiten Holidu
kann genutzt werden
kann genutzt werden

far Burger-App



TOP 2 Kurzinfos

mein.toubiz Updates

DZT-Kampagne .Kunst- & Kulturland Deutschland”
ab April 2025

« Kunstausstellungen
« Musikfestivals

« Weinfeste

» Festspiele u.a.

genaue Infos zur Datenpflege in Klrze auf dem
Tourismusnetzwerk Baden-Wurttemberg



TOP 2 Kurzinfos

Recht im Tourismusmarketing

Online-Seminare der TMBW
* CC-Lizenzen im Tourismusmarketing
« Bildrechte - insbesondere Personenabbildungen
* Kl im Tourismusmarketing

I.d.R. 39 € pro Person


https://bw.tourismusnetzwerk.info/2025/02/24/recht-im-tourismusmarketing-seminare-2025/

TOP 2 Kurzinfos

Genehmigungspraxis Wohnmobil

Mehr als 5 Stellplatze erfordern IMMER
einen Bebauungsplan als Sondergebiet

auch im Innenbereich vgl. Campingverordnung | Ausnahme 6ffentl. Parkplatze bis zu 10 Stellplatze mégl.

Weniger als 5 Stellplatze = Einzelfallprufung

Far die Einzelfallprufung notwendig:

* Bauantrag stellen
« Konzept mit Funktionszusammenhang Landwirtschaft

» Prafkriterien sind u.a.
Raumlicher & funktionaler Zusammenhang, GroBe d. Stellplatze, groBtmaogliche

Schonung AuBBenbereich, max. Aufenthaltsdauer



TOP3 Markennutzung
»Im Siiden ganz oben®



TOP 3 Markennutzung

Wer kann ® soll die Marke nutzen?

Empfehlungen aus dem Destinationsbildungsprozess

(Fast) Jeder kann und soll die Marke nutzen.

Je mehr Partner und Leistungstrager die Marke nutzen,
desto eher werden wir Markenbekanntheit erlangen
und damit dann noch werthaltiger werden.

Anfragen Uber THL,
Markenlizenzvertrag mit Tourimia Tourismus GmbH



‘\”/\Im Siiden’
ganz oben

Tourimia

(Verortung & Mission)

Wemfest

Im Siden ganz ob Im Siden ganz ob

Hochsell arten
/ Im Sliden ganz ob g \

'\,4\ Radweg

~Dy Wanderweg

Im Slden ganz ab

’(’/‘ Hotel Weintraube

Im Slden ganz ob

/ ~Zseilbahn



TOP 3 Markennutzung

We proudly present ...

Die ersten ,Innovatoren” kommen
aus dem HeilbronnerLand ©



TOP 3 Markennutzung

We proudly present ...

Y / .o . nd"ﬁed

<~/ Im Siiden Speandiet
ganz oben e T e

Tourimia Qemdnso
(Verortung & Mission)
l\,/ Heilbronner Laﬂd/ / \\/

Im Slden ganz oben V‘Il{?hel;ll()he

~Z 0denwald h

‘\,/ Rhein-Neckar

. Im Slden ganz oben
Weinsberger Tal

Im SUden ganz oben

‘(/ Kraichgau-Stromberg y
e ./ Taubertal

/ Im Eiiden ganz oben



TOP 3 Markennutzung

Mehrwert der Markennutzung

Kosteneinsparungen

Die TTG stellt Layout- & Gestaltungsvorlagen bereit,
die auf mein.toubiz optimiert sind

Ausbaustufe mit einer Teilautomatisierung zur
Ubernahmen von den Inhalten aus mein.toubiz

Kostenvorteile - in Planung

bspw. Messeprasentationen fur Partner im
Branddesign ..Im Suden ganz oben” vergunstigt



TOP 3 Markennutzung

Mehrwert der Markennutzung

Optimierung Kundenansprache

professionell entwickelte Kommunikationsmodule
Im Brand ,Im Suden ganz oben”

canva Markenvorlagen zur Content-Produktion

mittelfristig:
KI-Tools zur Textgestaltung & Content-Produktion



TOP4 Messeplanung
CMT 20261t



TOP 4 Messeplanung

CMT 2026 11

verbindliche Messeplanung der Tourimia n.n.

Konzeptvorstellung Tourimia 19.3.2025

bisher verbindlich vereinbart

* in Halle 6 Gemeinschaftsstand
Regionen & Partner als UnteranschlieBer

* in Halle 9 Gemeinschaftstand
Fahrrad- & Wanderreisen - keine UnteranschlieBer



TOP 4 Messeplanung

Wunsch der Regionen

Themeninseln statt ,,Regionen-Counter”

- gemeinsame Personalplanung

eine groBe Ubersichtskarte

mit den ,Ankerpunkten” Fliisse & Naturparke | Erfahrungen aus Gemeinschaftsstand in Halle 9

UnteranschlieBer-Konzept mit Countern

UnteranschlieBer-Konzept fur ,,Produzenten”



TOPS5 Website-Losung
Webframework im Stden ganz oben



TOP 5 Website-Losung

Webframework

Aktuell lauft die Ausschreibung

bis Juli soll eine ,Systembeschreibung”
mit Kosten fur ,UnteranschlieBer” vorliegen

mein.toubiz als Datenhub
CMS noch n.n.
Buchungsstrecken noch n.n.



TOP 5 Website-Losung

Vorgesehene Tools & Losungen

Buchungsstrecke Unterkunfte
inkl. Channelmanager
Inkl. Importschnittstelle zu mein.toubiz

Buchungsstrecke ,,Experiences”
INkl. Channelma Nager (vsl. Regiondo od. bookingkit)
Inkl. Importschnittstelle zu mein.toubiz



TOP 5 Website-Losung

Vorgesehene Tools ® Losungen

Vertriebsnetzwerk outdooractive

Schnittstelle wird in Karze aktiviert,
Altdatenbestand wird geloscht

Vertriebskanal komoot

auch mittelfristig keine automatisierte Schnittstelle,
Schnittstelle wird von komoot abgelehnt

- Pflege muss selber durchgefuhrt werden



TOP 5 Website-Losung

Vorgesehene Tools ® Losungen

POS-System

fur Prospektshop

far Touristinfos - falls es Interessenten gibt

Interaktive Touchpoints

Datenhub, nicht die Hardware
digitale Infotafeln
Chatbots



TOP 5 Website-Losung

Fiir wen nutzbar?

Sub-Portale

« fur Regionen

e fur Kommunen

Microsites fur Leistungstrager

 bspw. Gastefuhrer inkl. Buchungswidget

*  bspw. Unterkinfte inkl. Buchungswidget



TOP6 Social Media ®
Contentplanung



TOP 6 Social Media & Contentplanung

Wer - Wie - Was
Zielstellung Social Media

Veroffentlichung Content- & Kommunikationsplanung HeilbronnerLand

« Jahresplanung bis November fur das Folgejahr
» Detailplanung mit Beteiligungsmoglichkeiten 3 Monate im Vorlauf
Gestaltungsvoriagen uber Canva

Einbindung Partner
 Digitale Losung zum Einbringen von Contentideen

* RegelmaBige Netzwerktreffen
- Beteiligungsmoglichkeiten & Collab-Posts



TOP 6 Social Media & Contentplanung

Wer - Wie - Was

Zielstellung Bild- & Videomaterial

Fotopakete
 Foto-Tage mit mehreren Motiven
* Location-Shootings far einzelne POI
» Gastgeber-Shootings fur einzelne Vermieter-Objekte

Bild-Datenbank

* Imagemotive mit CC BY SA-Lizenz zur kostenlosen Nutzung
In eigenen Medien

* Pressebildportal zur Weitergaben bei Medienanfragen



Die nichsten Termine © Themen

TTG 19.3.2025 CMT Messeplanung 2026ff
THL Anfang April Aktionstag Tourismus 2025

THL Mai Werbemittelplanung THL & TTG



