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Agenda  

TOP 1 Medienportal HeilbronnerLand
canto Bilddatenbank

TOP 2 Werbemittelplanung HeilbronnerLand
Printkonzept Im Süden ganz oben

TOP 3 Social Media Strategie
HeilbronnerLand & Tourimia Tourismus GmbH

TOP 4 Nachrichtliches & Terminankündigungen
Webframework Im Süden ganz oben
CMT Messeplanung
Datenpflege-Happening Weintourismus



 Image & Themenbilder 
zur kostenlosen Verwendung



 für eigene Social Media Kanäle 

 in eigenen Printwerbemitteln

auf der eigenen Website

•HeilbronnerLand
Medienportal



Schlagwortsuche - gezielt nach Motiven suchen
• über Ortsnamen oder Regionsbegriffe wie Naturpark oder Neckartal

• über Aktivitäten wie Radfahren/Radfahrer, Wandern/Wanderer

• über Betriebsart wie Besenwirtschaft oder Restaurant

• über Auszeichnungen wie Schmeck-den-Süden oder Bett+Bike

• über Themen wie Wein/Weinlandschaft, Fluss/Flusslandschaft, Sonnenaufgang, …

Thematische Alben - Inspiration finden
Vorausgewählte Bildsammlungen zu Themen wie Rad & Bike, Ausflugsziele, Jahreszeiten …

Mauerwerk-Ansicht
zeigt Hoch- und Querformate nebeneinander - erleichtert die visuelle Auswahl

•Medienportal HeilbronnerLand
Funktionen im Überblick 



•Kooperationsangebote
Medienportal



Partnerzugang canto DAM
Exklusiv für Mitglieder der Touristikgemeinschaften im Süden ganz oben

Kosten

• 250 € einmalig für die Einrichtung

• 400 € jährlich pro User/Benutzer 

• 100 € jährlich pro angefangene 100 GB Speicherplatz

•Medienportal HeilbronnerLand
Kooperationsangebot I



Digital Asset Management
für alle digitalen Medien wie Bilder, Videos, .pdf oder .pptx

Funktionen & Arbeitserleichterungen

 einfaches Suchen & Finden über Schlagwortsuche

 Coworking-Space zum Datenaustausch

 Kostenlose Konsumentenzugänge
bspw. für Leistungsträger

 Upload-Link für Externe 
bspw. Bereitstellung von Bildern für Katalogeinträge etc. 
direkt mit CC-Lizensierung & Meta-Daten

•Medienportal HeilbronnerLand
Kooperationsangebot I



Foto- & Videoproduktionen
Exklusiv für Mitglieder der Touristikgemeinschaft HeilbronnerLand
Produktion gemäß dem Fotohandbuch im Süden ganz oben

Kosten

• 1.800 € Fototag mit „Fototeam im Süden ganz oben“

• 2.800 € Foto- & Videotag mit „Fototeam im Süden ganz 
oben“

• direkter Bilder-Upload ins Medienportal

•Medienportal HeilbronnerLand
Kooperationsangebot II



 Printkonzept Im Süden ganz oben



Einheitliches Erscheinungsbild

Umstellung auf web-to-print

Datenbasis mein.toubiz

•Werbemittelplanung
HeilbronnerLand



Neuauflagen für die Saison 2026/2027

 RadErlebnisKarte Übersichtskarte
neues Layout, gleiches Inhaltskonzept

 Mein schöner WeinTag Magazin DIN A5
neues Layout & Inhaltskonzept

 Mein schöner (Wander-)Tag Magazin DIN A5
neues Layout & Inhaltskonzept

 Infokarte Touristinfo Abreißblock DIN A3
neues Arbeitsmittel für die Gästeberatung

 Reisebüchlein Magazin DIN A5
Imagebroschüre
neues Layout & Inhaltskonzept

•Werbemittelplanung
Printkonzept im Süden ganz oben



Grundsätzliche Ziele der Printkonzeption

 Kosteneffizienz durch standardisierte Layouts

 Personalressourcen schonen 

 Einheitliches Erscheinungsbild Im Süden ganz oben

Funktionen & Arbeitserleichterungen

 Entwicklung Web-to-Print-Lösung

 auf Basis mein.toubiz
– Content-Änderungen od. Optimierung in allen Print- & Online-Medien präsent

 mittelfristig auch „Flyerkonzepte“ für Einzel-POI oder Orte

•Werbemittelplanung
Printkonzept im Süden ganz oben



Einsatzbereich

 Kostenloses Streuprodukt (Prospektshop, Auslage, Messen etc.)

 Inspiration & Überblick zum Radfahren im HeilbronnerLand

 Gästeberatung vor Ort

Inhaltskonzept

 Überblick der Radtouren

 Radwegebegleitende Infrastruktur (RadServiceStationen, Bett+Bike, E-
Bike Ladestationen, …)

 Digitale Erweiterung auf der Website mit allen ausführlichen 
Informationen

•Werbemittelplanung
RadErlebnisKarte



•Werbemittelplanung
RadErlebnisKarte



Einsatzbereich

 Kostenloses Streuprodukt (Prospektshop, Auslage, Messen etc.)

 Inspiration & Überblick zum Weinerlebnis im HeilbronnerLand

 Urlaubsbegleiter vor Ort

Inhaltskonzept

 Überblick der Weinerlebnisse (Weinerlebnistouren, Weinsüden Weinorte, 
(W)Einkehr, (Wein)Schlafen)

 Vorstellung konkreter Betriebe (Anzeigenverkäufe)

 Digitale Erweiterung auf der Website mit allen ausführlichen 
Informationen

•Werbemittelplanung
Mein schöner Wein-Tag



•Werbemittelplanung
Mein schöner Wein-Tag



Einsatzbereich

 Kostenloses Streuprodukt (Prospektshop, Auslage, Messen etc.)

 Inspiration für Tagesausflüge im Kontext Spazierwandern 
 Zielgruppe regionaler (Tagesgäste)

Inhaltskonzept

 Ersetzt zukünftig WanderErlebnisKarte, FamilienErlebnisse, 
ErlebnisPlaner

 Programmvorschläge für Tagesausflüge: Wandertour mit ergänzenden 
Tipps (Sehenswertes, Entdeckenswertes, genussvolle Momente)

 Vorstellung von zwei Touren pro „Kategorie“ (WeinWege, WasserWege, 
FamilienWandern etc.) 
 Call-to-action „weitere Vorschläge auf der Website“

•Werbemittelplanung
Mein schöner (Wander)Tag



•Werbemittelplanung
Mein schöner (Wander)Tag



Einsatzbereich

 Überblick über Gesamtregion

 Gästeberatung in den Tourist-Infos

Inhaltskonzept

 Ergänzend zum Magazin „Mein schöner (Wander)Tag“

 Übersichtskarte mit Startpunkten der Wanderwege und wichtigsten 
Sehenswürdigkeiten (angelehnt an ehem. WanderErlebnisKarte)

 2-3 allgemeine QR-Codes zu den wichtigsten Webseiten

•Werbemittelplanung
Wanderkarte AbreißblockWürdet ihr diesen Abreißblock verwenden? 

Welche Informationen benötigt ihr auf der Karte?
Welche Auflage dürfen wir für euch einplanen?



Einsatzbereich

 Kostenloses Streuprodukt (Prospektshop, Auslage, Messen etc.)

 Inspiration & Information über Angebote im HeilbronnerLand

 Urlaubsbegleiter vor Ort

Inhaltskonzept

 Vorstellung der Region mit inspirierenden Texten und Bildern

 Kurzvorstellung der Angebote mit Beispielen

 Digitale Erweiterung auf der Website mit allen ausführlichen 
Informationen

•Werbemittelplanung
Reisebüchlein



•Werbemittelplanung
Reisebüchlein



 HeilbronnerLand & Im Süden ganz oben



Designvorlagen 

Content-Produktion

Kooperationsangebote

•Social Media
Strategie



Grundsätzliche Ziele der Social Media Strategie

 Personalressourcen schonen

 Erhöhung der Reichweite durch Collab-Elemente

Contentbird – unser neues „Kooperationstool“

 Redaktionsplan HeilbronnerLand einsehbar

 Themenplanung „Im Süden ganz oben“ einsehbar

•Social Media Strategie 
Redaktionsplan & Contentproduktion



Funktionen & Arbeitserleichterungen

 Einblick in die Redaktionsplanung mit integrierter 
Feedback-Option

 Beteiligungswünsche, Contentideen & Themenvorschläge 
direkt einbringen

 Zugang zu kostenlosen Designvorlagen in Canva für 
eigene Social Media Posts 

•Social Media Strategie 
Contentbird



HeilbronnerLand

Im Süden 
ganz oben

Wie kommen wir ins Handeln?
Regelmäßige Social Media Netzwerktreffen

 Monatlich als Online-Meeting
 viertel- oder halbjährlich in Präsenz

•Social Media Strategie 
1. Social Media Netzwerktreffen



•Social Media Strategie 
1. Social Media Netzwerktreffen

save the date
9. September 2025 | 13 – 15 Uhr

TOP 1 Redaktionsplan Herbst/Winter 
HeilbronnerLand & Im Süden ganz oben

TOP 2 Beteiligungsmöglichkeiten & Kooperationsangebote 
eigene Content-Ideen einbringen

TOP 3 Basis-Anwenderschulung Contentbird
Contentplanungstool für die Zusammenarbeit

TOP 4 Organisatorisches & weitere Treffen
Zeitplan - regelmäßige Agenda - Wünsche & Anregungen



 HeilbronnerLand & im Süden ganz oben



Webframework 

CMT Messeplanung

Datenpflege Wein

•Terminankündigungen 
& Nachrichtliches



Webframework Im Süden ganz oben
Pimcore-System mit mein.toubiz-Integration & canto-Anbindung

• Open-Source-Plattform

• Content-Management-System (CMS)

• Product Information Management (PIM)

• Customer Data Platform (CDP) 

• E-Commerce-Lösung 

 Daten über verschiedene Kanäle verwalten & nutzen

 eine zentrale Plattform für die Verwaltung von Inhalten

•Nachrichtliches & Terminankündigungen
Webframework



•CMT Messeplanung 

 THL täglich mit einem Ansprechpartner vor Ort

 Prospektauslage | THL Werbemittel an den Themeninseln

 RadErlebnisKarte HeilbronnerLand

 Mein schöner WeinTag HeilbronnerLand

 Mein schöner Tag HeilbronnerLand

 Reisebüchlein HeilbronnerLand 

 Wohnmobil-Reisen Im Süden ganz oben

•Nachrichtliches & Terminankündigungen
CMT Messeplanung



•Nachrichtliches & Terminankündigungen
CMT Messeplanung



•Nachrichtliches & Terminankündigungen
CMT Messeplanung



• Datenpflege-Happening Wein 
• Qualität & Sichtbarkeit der Angebote auf Website 

THL verbessern
• Vernetzung unter WeinErlebnisFührer und 

Weingütern
• Inspiration durch Best-Practice
• Dialog untereinander stärken
• Ideenfindung 

•Nachrichtliches & Terminankündigungen
Netzwerktreffen Wein


