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Agenda

1. Was tun wir & warum? 

a. Zielstellung Social Media Strategie HeilbronnerLand

b. Plattformauswahl 

c. Redaktionsplan Herbst/Winter 

2. Beteiligungsmöglichkeiten & Kooperationsangebote

3. Organisatorisches & weitere Treffen

4. Basis Anwenderschulung Contentbird
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Allgemeine Zielstellung:

Arbeitserleichterung & -effizienz

Erhöhung Reichweite

Kooperationsangebote

•Social Media Strategie 
HeilbronnerLand
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Grundsätzliche Ziele 
der Social Media Strategie HeilbronnerLand

 Personalressourcen schonen

 Erhöhung der Reichweite für unsere Partner

 Arbeitserleichterung durch 
Designvorlagen & Content(vor-)produktion

 Arbeitseffizienz durch technische Lösungen 
mit KI-Integration
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•Social Media Strategie 
Allgemeine Zielstellung



Contentbird – unser neues 
„Kooperationstool“
 Einblick in die Redaktionsplanung mit Feedback-Option

 Beteiligungswünsche, Contentideen & Themenvorschläge 
direkt einbringen  bis spätestens 2 Wochen vor geplanter 
Veröffentlichung

 Zugang zu kostenlosen Designvorlagen in Canva

 KI-Integration für 
Recherche & „Textgestaltung“
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•Social Media Strategie 
technische Hilfsmittel
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Plattformen -
Unsere Auswahl

Lernen von den Großen

Mit Blick auf die 
verfügbaren Ressourcen



Hootsuite Social Media Trends 2025
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Strategic brands commit to
their champion platforms»

Hootsuite | Eines der führenden Tools für Social-Media-Management weltweit

•Plattformen – Unsere Auswahl 
Lernen von den Großen
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Globaler Trend: Fokus statt Streuung

•Plattformen – Unsere Auswahl 
Lernen von den Großen
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«Unter Zeit- und 
Ressourcenmangel
hören Unternehmen auf, sich zu 
verausgaben, und konzentrieren 
sich verstärkt auf jene sozialen 
Plattformen,
die wirklich Ergebnisse erzielen.»

Hootsuite Social Media Trends 2025

•Plattformen – Unsere Auswahl 
Lernen von den Großen
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•Plattformen
Nutzung Social Media



Instagram: Werbepublikum
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Quelle: Meta‘s Advertising Resources, Kepios Analyse 2025

•Plattformen
Nutzung Social Media



Facebook: Werbepublikum
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•Plattformen
Nutzung Social Media



Auswahl Plattformen - Sachstand

 THL kann mit verfügbaren Personalressourcen nur zwei 
B2C-Plattformen „bespielen“

 Feedback Teilnehmer Social Media Schulung 2023: 
Personalressourcen als limitierender Faktor 
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•Plattformen
Unsere Auswahl

zusätzlich LinkedIn & Tourismusnetzwerk als B2B-
Plattformen



Die Plattformen für 2025/2026
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/heilbronnerland /heilbronnerland

/imsuedenganzoben /imsuedenganzoben

•Plattformen
Unsere Auswahl

HeilbronnerLand

Tourimia Tourismus GmbH



Auswahl Plattformen-
perspektivische Anpassung 
 TikTok, YouTube & Co. „in Beobachtung“

 jährliche Abstimmung im Social Media Netzwerktreffen

Wenn mehr als zwei Plattformen gewünscht werden, 
entwickelt THL kostenpflichtige Zusatzangebote.
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•Plattformen
Unsere Auswahl

Wenn mehr als zwei Plattformen gewünscht werden, 
entwickelt THL kostenpflichtige Zusatzangebote.
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Unsere 
Themenwelten

Reisedestination

Tagesausflüge &
Binnentourismus



Reisedestination

Exzellente 
RadReiseRegion

deutschlandweit

Begehrtes Reiseziel 
für Wein & Kulinarik

deutschlandweit

Binnentourismus 
& Tagesausflüge

„Mein Schöner Tag“ 
mit Wandern & Spazieren

Nahbereich
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Redaktionsplanung 
Herbst / Winter 

 Indoor-Erlebnisse

Kulinarik & Wein

Natur & Saison



Themenplanung HeilbronnerLand
 Dem Schmuddelwetter trotzen – Unterhaltsames für trübe Tage

Indoor-Erlebnisse

 Erlebnisreicher WeinWinter
WeinErlebnisFührungen & Glühweintouren, Besenwirtschaften 
mit Wildwochen …

 Ideen für aktive Wintertage
Naturparkführungen, Stadt-Rallyes, Actionbounds & Co. 
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•Redaktionsplanung
Herbst / Winter



Themenplanung HeilbronnerLand
 Weihnachtsmärkte & Weihnachtsbräuche

für Familien, Paare, Foodies …

 Vorfreude ist die schönste Freude – der nächste Frühling 
kommt 
Reisetipps für die langen Wochenenden, Save the Date –
Veranstaltungs-Tipps 
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•Redaktionsplanung
Herbst / Winter



Kooperationsangebot Themenplanung

Wir freuen uns auf …

 eure Angebote zu den genannten Themen

 eigene Themenvorschläge & Ideen
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•Redaktionsplanung
Kooperationen

für individuelle Einzelangebote & Werbung 
wird es kostenpflichtige Marketing-Pakete geben 



Im Süden ganz oben 
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Geplante Themen der Tourimia Tourismus GmbH
– mehr Infos in Kürze

 Monatliche Event-Highlights

 Herbstzeit im Süden ganz oben

 Wein im Süden ganz oben

 Advent im Süden ganz oben

•Redaktionsplanung
Tourimia Tourismus GmbH
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Leistungen & Mehrwert
HeilbronnerLand

Arbeitserleichterung & -effizienz

Reichweite & Sichtbarkeit

Austausch & Netzwerk



Arbeitserleichterung & Arbeitseffizienz I
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 Einblick in Themen & Briefings, 
geplante Collab-Partner, Texte & Bilder

 Veröffentlichungstermine im Voraus sichtbar
um bspw. eigene Kommentare zu planen

 Zugriff auf kostenloses Medienportal
Bild- & Videodatenbank

•Leistungen & Mehrwert 
HeilbronnerLand

https://tourismus-bw.canto.com/v/heilbronnerland/landing?viewIndex=0


Arbeitserleichterung & Arbeitseffizienz II
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 Kostenlose Contentbird-Beobachterzugänge

 Beiträge als bearbeitbare Canva-Vorlage 

 Eigene Content-Ideen einbringen
via Contentbird

•Leistungen & Mehrwert 
HeilbronnerLand

Das konkrete „How to do“ zur Nutzung der Vorlagen
im nächsten Social Media Netzwerktreffen 



Reichweite & Sichtbarkeit I
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 Übersetzung und Einbindung der „Im Süden 
ganz oben“-Themen in THL-Redaktionsplan

 Collab-Einbindung von Partnerangeboten

 Partnerangebote aktiv pushen

• Liken & Kommentieren

• Story-Reposts

•Leistungen & Mehrwert 
HeilbronnerLand



Reichweite & Sichtbarkeit II
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 Beiträge HeilbronnerLand liken

 Beiträge HeilbronnerLand
mit eigenen Angeboten kommentieren

•Leistungen & Mehrwert 
HeilbronnerLand

Das konkrete „How to do“ mit Do´s & Don´ts 
im nächsten Social Media Netzwerktreffen 



Austausch & Netzwerk
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 Social-Media-Treffen online
• Austausch über Redaktionsplan der nächsten 3 Monate

• Informationen zu Kampagnenplanung im Süden ganz oben

 Präsenztreffen
• Erfahrungsaustausch

• neue Tools, Marktinformationen, Kooperationsangebote, …

•Leistungen & Mehrwert 
HeilbronnerLand
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Organisatorisches &
weitere Treffen

Vereinbarung zur Frequenz der 
Netzwerktreffen

Wünsche zu den Inhalten der 
Netzwerktreffen



Agenda nächstes Netzwerktreffen
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 Gestaltungs- & Designelemente 
im Süden ganz oben

 Designvorlagen in Canva nutzen

 Mit Kommentaren & Likes
eigene Inhalte „sichtbar“ machen

•Organisatorisches & weitere Treffen 
Ausblick



Zeitplan – kommende Termine
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•Organisatorisches & weitere Treffen 
Ausblick

Wünsche & Anmerkungen zur Häufigkeit?

Präferenzen virtuell oder Präsenz?



Alle Infos im Partnerbereich
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 Die Präsentation und alle Infos zum Nachlesen 
stehen demnächst im Partnerbereich zum 
Download bereit

•Organisatorisches & weitere Treffen 
Ausblick

www.heilbronnerland.de/social-media
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•Fragen?
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Zeit für die 
Anwenderschulung
Kalendereinsicht THL

Kommentarfunktion

Einsicht in Briefings 
und Posts


