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Agenda

1. Kommentare & Feedback gezielt einsetzen

2. Designvorlagen in Canva gestalten

3. Gestaltungs- & Designelemente im Süden ganz oben

4. Redaktionsplanung 

5. Organisatorisches & weitere Treffen
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Do‘s – Tipps für gute 
Interaktion

Don‘ts – Fehler vermeiden & 
negative Effekte verhindern

•Kommentare & 
Feedback
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So sehen positive Kommentare aus
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•Kommentare & Feedback
How To



So sehen positive Kommentare aus

 Interesse zeigen & Bezug herstellen

 Eigene Erfahrungen teilen

 Positive Stimmung & Heimatgefühl erzeugen

 Mit Emotionen kommentieren

 Partner & Akteure wertschätzen
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•Kommentare & Feedback
How To



So sehen positive Kommentare aus

 Regionale Besonderheiten betonen

 Austausch & Interaktion fördern

 Neugierig machen, ohne Werbung
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•Kommentare & Feedback
How To



So bitte nicht
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•Kommentare & Feedback
How Not To



So bitte nicht

 Andere schlechtmachen oder Konkurrenz angreifen

 Eigenwerbung / kommerziell auftreten

 Vom Thema ablenken

 Negative Stimmung oder destruktive Kritik verbreiten

 Politische, polarisierende oder private Diskussionen

 Private oder Fake-Accounts für Eigenwerbung nutzen
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•Kommentare & Feedback
How Not To
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Designvorlagen in Canva
gestalten
Fotos einfügen

Füllobjekte platzieren

Schriften verwenden
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https://www.canva.com/design/DAG3WTbFQSI/s2l3-
QxTHJpV_LxrpXLaoA/view?utm_content=DAG3WTbFQSI&ut
m_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=p

ublishsharelink&mode=preview

•Designvorlagen 
Canva Link für Vorlagen

https://www.canva.com/design/DAG3WTbFQSI/s2l3-QxTHJpV_LxrpXLaoA/view?utm_content=DAG3WTbFQSI&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview


Füllobjekte

Typographie

Farben

•Gestaltungselemente
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Nur Bild Füllobjekt „Fluss“ Füllobjekt „Weinberg“

TTG-Füllobjekte

•Gestaltungselemente
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Farben

•Gestaltungselemente



Typographie
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•Gestaltungselemente

 für Überschriften

 für „normalen“ TextRubik Regular
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•Redaktionsplanung

Weihnachtsmärkte

 Indoor-Ausflugstipps

Weitere Posts im Winter



Weihnachtsmärkte

 Familien & Paare  schon gepostet

 Einkaufsbummler

 Entdecker & Geschenkejäger

 Musikliebhaber

 Ab 19.11. wöchentlich Story-Übersicht Weihnachtsmärkte
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•Redaktionsplan
Weihnachtsmärkte



Indoor-Ausflugstipps

 Museen für Kinder, Adrenalin-Junkies  schon gepostet

 Wellness-Fans

 Kulturfans

 Tüftler

17

•Redaktionsplan
Indoor-Ausflugstipps



Weitere Posts im Winter

 Glühweinfahrten  schon gepostet

 Weihnachtliche Weinprobe

 Weinspaziergang Winter

 Stadtrallyes für Familien & für junge Erwachsene

 Ausflüge zwischen den Jahren
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•Redaktionsplan
Weitere Posts Winter
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Ab Weihnachten: Vorfreude wecken

•Redaktionsplan
Weitere Posts Winter
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Organisatorisches &
weitere Treffen

Download der Unterlagen

Nächstes Treffen nach der CMT 
Anfang Februar 2026 mit Alex 

Mirschel



Alle Infos im Partnerbereich
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 Die Präsentation und alle Infos zum Nachlesen 
stehen demnächst im Partnerbereich zum 
Download bereit

•Organisatorisches & weitere Treffen 
Ausblick

www.heilbronnerland.de/social-media
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•Fragen?


